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Espaiia desmonta el mito del aceite de
oliva italiano y lidera el mercado mundial

El sector del aceite de oliva en Espafia

» En 2016 exporto por
valor de 3.100 millones
de euros y consolida su
hegemonia en paises
como EE.UU.y China

JAVIER NATES
MADRID

Decia Goebbels que una mentira repe-
tida muchas veces se convierte en ver-
dad y cambiar esa percepcion es tarea
harto dificil. La idea de que el aceite
de oliva italiano es el mejor del mun-
do, concepto en ellos llevan trabajan-
do muchos afios, ha calado hasta el ex-
tremo de que los aceites espaioles es-
tuvieron mucho tiempo en el olvidoy
relegados. Italia sabe vender muy bien
sus productos y 1o ha demostrado con
la moda, el automadvil y con el aceite
no iba a ser menos. Pizzerias y restau-
rantes de comida italiana han sido su
escaparate por todo el mundo.

En Espafia esa carrera se comenzo
con muchos afios de retraso, concre-
tamente cuarenta. La autarquia im-
puesta por el régimen de Franco hizo
que el aceite solo pudiese exportarlo
el Estado. «El sector desaparecié del
mapay cuando volvimos a posicionar-
nos tenfamos mucha desventaja», ase-
gura la gerente de la Interprofesional
del Aceite de Oliva, Teresa Pérez. Des-
de entonces, en pocas décadas se ha
hecho un gran trabajo para convertir
a Espafia en el nimero uno del mun-
do, con un 44% de la produccion total
y unas exportaciones que en 2016 su-
peraron los 3.100 millones de euros.
En el primer trimestre de este afo se
ha exportado aceite de oliva por valor
de mil millones, indica Pérez.
Italia, a afios luz
Italia, siendo el segundo productor del
mundo, estd a afios luz, ya que obtie-
ne aproximadamente un tercio de lo
que se recolecta en Espana. El direc-
tor de la Asociacion de la Industria y
Comercio Exportador de Aceite de Oli-
va (Asoliva), Rafael Picd, asegura que
en el mundo del aceite «Italia es un
mitoy como tal hay que tratarlo», ya
que ha perdido el primer puesto, tan-
to como productor como en marcas.
«No les queda ninguna empresa de re-
ferencia, la mayoria han sido adquiri-
das por espafiolas como el caso de Deo-
leo, que es propietario de marcas tan
emblematicas como Bertolli, Carape-
1li y Sasson, destaca Picd.

En relacion a los mercados interna-
cionales solo lideran la exportacién
en [talia y Canada. En EE.UU. nuestro
pais ya se ha convertido desde hace
tres afios en el primer exportador, in-
dica el director general de Asoliva. A
este dato hay que sumar que el grupo
alimentario espafiol Dcoop, el mayor
productor de aceite de oliva del mun-
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do, lleg6 en 2015 a un acuerdo comer-
cial con Pompeian, la principal empre-
sa de venta de aceite de oliva estadoun-
nidense. De este modo, ademds de sus
marcas propias, ha aprovechado la red
de comercializacion existente para en-
vasar allf graneles procedentes de Es-
paia. Actualmente, aseguran desde
Dcoop, sus exportaciones han supe-
rado a las italianas.

El éxito de Espafia se ha debido a
una modernizacién y optimizacion del
cultivo, del riego, el proceso recogida,
la mejora de las almazaras, las enva-
sadoras, la comercializacion y la pro-
mocion. El gerente de Asaja-Jaén, Luis
Carlos Valero, afirma que en los lti-
mos 35 afos se ha multiplicado por tres
la produccion de aceite. De hecho, nues-
tro pais, con un 25% de la superficie
mundial, produce el 44% de todo el acei-
te que se extrae en los cinco continen-
tes, siendo [aén la que concentra la mi-
tad de la produccion espafola.
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1,25 millones de 60% de la produccion Hojiblanca,
toneladas al afio de media Cien paises de destino, Cornicabra,
1.096.900* Tm.en la entre ellos: Empeltre, Blanqueta,
campafia 2016/2017 Italia, Alemania, EEUU,  Cacereiia, Verdial de
Cosecha récord: Francia, Reino Unido, Badajoz.
1,781 millones de Tm en China, Japén, Australia, Carrasquefia, Lechin
la camparfia 2013/2014 Brasil, México, India, de Sevilla,
(4) Previsién Indonesia y Rusia Manzanilla y Gordal

‘produce el 44,2% del total.

Media de 1,2 millones
Con una media de 1,25 millo-
nes de toneladas, este ano la
cosecha rondari los 1,096
millones.

Segun Pico, un hecho decisivo para
cimentar el hegemonia de Espafia ha
sido la constitucion de la Interprofe-
sional del Aceite de Oliva, integrada
por los diferentes agentes del sector
(olivareros, cooperativas, industrias,
envasadores y e_xponar;lores). lo que ha

Promocion de la Ma
.arduo trabajo que v

La Interprofesional del Aceite de
Oliva se ha propuesto, desde su
creacion en 2002, dar a conocer y
promocionar los aceites de oliva
espafioles por tode el mundo. En
los ultimos siete afios se han
llevado a cabo cerca de 40

. campanas en Francia, Reino
Unido, Alemania, Italia, Polonia
v Rusia. Y también fuera del
Viejo Continente. En EE. UU.,

rca Espana, un
a dando sus frutos

Espafa es ya el primer exporta-
dor. Se han abierto a su vez
nuevos e inexplorados mercados
como China, Japon, México,
Brasil, India e Indonesia, en los
que nuestro pais lidera de forma
casi absoluta sus envios. Estos
eventos han servido para promo-
cionar la imagen del aceite de
oliva espafiol: su altisima calidad
y sus propiedades saludables.
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aupado a Espafia a su situacion de li-
derazgo.

Respecto a Italia, ademads de ser
nuestro maximo competidor es un mer-
cado imprescindible para Espaiia, ya
que absorbe nuestros excedentes de
produccion. «Si [talia no existiese como
pais importador habria que inventar-
low, afirma Pic6.

El gerente de Asaja-Jaén opina que
«la verdadera batalla esta en los mer-
cados emergentes». Y el mismo diag-
nadstico comparte la gerente de la In-
terprofesional, Teresa Pérez. En paises
como China, India e Indonesia -en los
que apenas se conocia el aceite de oli-
va, inicamente como cosmético- se
estan logrando unas exportaciones
muy interesantes con gran potencial
de futuro, va que se trata de paises de
mucha poblacion y una clase media
emergente, anade. En el caso del gigan-
te asidtico, el 80% de sus importacio-
nes provienen de nuestro pais.

Precio regulado

La exportacion permite asimismo ju-
gar en caso de grandes oscilaciones en
la produccién, permitiendo que los nue-

. vos mercados absorban esos exceden-

tes evitando la caida de precios en caso
de excesiva oferta. Tampoco es bueno
que el precio se dispare en campanas
cortas, explica Valero, por lo que es par-
tidario de establecer un precio regula-
do que evite grandes oscilaciones. «Los
vaivenes de precios no son buenos para
el consumidor, asevera.

Respecto a la excelencia, Espaia no
tiene rival y prueba de ello son los con-
tinuos premios internacionales que re-
cibe. Segtin el ranking The World Best
Olive Oil 2016/17, diez de los quince me-
jores aceites del mundo son espafioles.



